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Famoc Depanel somos una compañía colombiana líder en estructurar e implementar soluciones de infraestructura 
corporativa a través de espacios funcionales que se desarrollan de manera creativa y sostenible. Con 49 años de 
experiencia en el mercado, nos enfocamos en el diseño, la producción, el amueblamiento, venta y arrendamiento 
de o�cinas y espacios corporativos para las distintas industrias.

Estamos comprometidos con el desarrollo sostenible a través de la protección ambiental y la   práctica de               
estrategias de economía circular en todos nuestros procesos, respetando el entorno social y físico para generar 
conciencia verde.

Misión

Nuestra organización está comprometida con el desarrollo de productos y servicios mobiliarios e inmobiliarios 
innovadores y de alta calidad enmarcados en la sostenibilidad, satisfaciendo las necesidades de nuestros clientes.  

Visión 

Seremos reconocidos como una empresa líder, proveyendo servicios de adecuación de espacios de trabajo a nivel 
internacional. Ofreciendo soluciones innovadoras que superen las expectativas de nuestros clientes mediante un 
diseño, producción, instalación y servicios �nancieros de alta calidad.



•  Uni�car y consolidar la imagen corporativa.
•  Reforzar la identidad de marca corporativa.
•  Consolidar las normas para proyectar una excelente imagen visual que contribuya al posicionamiento de la empresa sin
    aislarse de las demás empresas del Grupo Depanel.
•  Identi�car las normas básicas de construcción y desarrollo de la imagen corporativa.
•  De�nir la aplicación de los signos grá�cos en las distintas plataformas de comunicación.
•  De�nir las normas a seguir sobre la utilización de la imagen corporativa tanto interna como externamente de la compañía.
•  Explicar la forma, oportunidad y lugar de utilización de los signos grá�cos.

Objetivos
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Reseña Histórica
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Elementos de la Imagen
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LOGOTIPO

El texto FAMOC DEPANEL es un texto �rme y diferenciador 
que le dará a la marca un reconocimiento fuerte en el 

mercado

ISOTIPO

El isotipo de FAMOC DEPANEL ya tiene un impacto fuerte 
en el mercado, es un elemento que se reconoce e identi�ca.



Disposición de los Elementos
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USO FORMAL

Todo lo relacionado con la presentación de la entidad dentro 
de eventos formales y para aplicación en documentos como 
diplomas, certi�cados, papelería externa NO comercial.

USO DOBLE PROPOSITO (FORMAL Y COMERCIAL)

Puede ser aplicado dentro de eventos formales de menor 
rigurosidad, señalética de instalaciones y para aplicación en 
papelería interna y papelería externa comercial, tambien es 
viable su aplicación promocional.

USO PROMOCIONAL (únicamente)

Todo el material de divulgación para diferentes medios, 
como impresos (prensa, revistas), nuevos medios (Internet, 
publicidad BTL) y televisión.



Proporciones y Area de Reserva Mínima
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El área del logotipo presenta una con�guración de 10 X de ancho por 1.5 X de alto mientras que el isotipo se enmarca dentro de un 
rectángulo de 10 X por 9.5 X.

El área de protección es el espacio que existe alrededor del logo para que no sea invadido por ningún otro elemento, el logo siempre 
debe estar acompañado de un área mínima restrictiva en todas sus aplicaciones. Cada una de las disposiciones de�nidas para la     
identidad visual, debe contar con un área de reserva mínima alrededor de toda la marca, de por lo menos, la altura de la tipografía 
del texto FAMOC DEPANEL.

Ningún elemento grá�co, fotografía, texto o corte de página puede invadir este perímetro de protección.



Tamaño Mínimo
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Respetar las dimensiones mínimas permite dar uniformidad y conservar visibles 
las características propias de la imagen.

Se de�nen estándares mínimos de tamaño en impresión (milímetros) y pantalla 
(píxeles) excepto la disposición para uso formal que NO tiene aplicación 
para pantalla.

Las dimensiones aquí dispuestas deben respetar las proporciones y aplicar el 
área de reserva mínima de�nidas en el punto 5 de este manual.



Colores
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El uso de una paleta de colores de�nida mantiene coherencia y 
uniformidad en las piezas de diseño que conformen la identidad 
visual. Cuatro colores institucionales que no admiten variación y 
una segunda paleta �exible de colores complementarios.

Colores ajustados para referencia PANTONE, CMYK y RGB



Uso de Gris y Blanco y Negro
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El uso de gris al 50% será admisible únicamente en la disposición 3 
con el objeto de mantener la correspondencia entre la tipografía y el 
símbolo.

Estos son los usos establecidos y no admiten variación alguna; para 
su correcta utilización se debe tomar en cuenta lo dispuesto en el 
punto 4 de este manual referente a los usos institucionales y               
comerciales del logo.



Uso sobre fondos que cambian
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El logo sobre negro o fondos de color debe 
ir blanco en su totalidad sin excepción, en 
colores degradados, muy claros o fondos 
con imágenes o texturas, se debe usar un 
recuadro del área mínima de reserva           
de�nida en el punto 3 y debe ser blanco al 
100%, sobre el cual irá el logo.

Cualquier aplicación diferente a las aquí 
establecidas, es un uso prohibido y va en 
demérito de las características de la imagen 
y la uniformidad en identidad que busca este 
manual.



Relieves y Grabado sobre metal
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RELIEVES Y SUPERFICIES CON TEXTURA 

Esta adaptación es para su uso en grabados, en materiales 
como vidrio esmerilado, super�cies con textura y altos relieves.
 

GRABADO

Esta adaptación del logo es exclusiva para el grabado sobre 
metal, para lo cual se utilizarán líneas �nas de contorno. No se 
puede recrear o cambiar la tipografía, mucho menos afectar su 
con�guración aplicando efectos grá�cos. El logo siempre debe 
ser reproducido en alta resolución de manera precisa y           
consistente.
 



Usos NO permitidos
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Serán usos no permitidos todos aquellos no estipulados o reglamentados 
dentro de este manual, el logo NO puede recibir ningún tipo de alteración en 
su disposición como está regulado en el punto 2 de este manual, respetar su 
área de reserva, sus dimensiones mínimas.

NO se puede hacer uso de colores diferentes a los de la paleta cromática 
referenciada en el punto 5 de este manual, ni alterar sus usos en blanco y 
negro o en colores invertidos.

NO son admitidos bajo ninguna circunstancia efectos visuales aplicados al 
logo, ni sombras, brillos o presentaciones en 3D (este último debería ser un 
proyecto bien analizado y desarrollado).



Uso logo Bureau Veritas
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Color Original
La marca de Certi�cación 
Bureau Veritas se encuentra 
impresa en dos colores:
 - Pantone 404 C Gris
 - Pantone 200 C Rojo.

Blanco y Negro
 - 100% Negro.  

Dimensiones
- Tamaño El alto mínimo del logo es 12 milímetros.
- Zona de Protección Para mantener la integridad visual 
del logo, se debe dejar siempre un pequeño espacio en 
color blanco.

Está prohibida la utilización de la marca en los 
siguientes elementos:

- Informes de laboratorio.
- Informes de calibración.
- Informes de inspección.
- Certi�cados E.j: Certi�cados de labores o trabajo, 
certi�cados de ensayos, certi�cados de calibración, 
certi�cados de competencias, certi�cados de          
aprobación de productos, etc.
- Cotizaciones.
- Contratos.
- Facturas y Recibos.
- Prendas de Vestir.
- Documentación Legal.



Sobres
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www.famocdepanel.com

Medellín
famocmed@famoc.net
PBX. +57(4) 2041042
Cel. 317 667 4546
Carrera 43a # 11a - 44 

Bogotá 
famoc@famoc.net
PBX.+57(1) 5310000
Calle 94 No. 13-42 

Cali
famoc.cali@famoc.net
Cel. 310 205 6703

Barranquilla
barranquilla@famoc.net
PBX. +57(5) 3162411
Cel. 317 436 7482  
Calle 77B # 57 - 103  Piso10 

Centro Empresarial Green Towers

Planta de Producción
rplanta@famoc.net
PBX.+57(1) 5935580
Autopista Medellín Km. 14 
El Cerezo, Vda. Puente Piedra,
Madrid, Cundinamarca
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Sobre 23,5 cm x12 cm

Sobre 35 cm x 25 cm

Sobres impresos a tres tintas en papel Bond.



Hoja Membrete (Carta u O�cio) y Carpeta 
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Carpeta plasti�cada impresa a dos tintas 



Tarjetas de Presentación 
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TARJETA IMPRESA
Tamaño: 9 cm x 5,5 cm. 
Hombres color negra y mujeres color azul. 
Plasti�cada con acabado mate con �ltro UV. 

 

TARJETA DIGITAL



Uso logos Pagina Web 
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Uso logos presentación corporativa 
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Marcación CD y USB 
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